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Uloha:

Vytvorte si prehlad o svojich najvacsich konkurentoch. Co robia
lepSie? Co by ste mohli aplikovat do svojho podnikania?
Co robia horgie? Kde vidite svoju vyhodu?

Vysvetlenie:

Pozor! Tato uloha nie je o kopirovani. Ale o najdeni svojich
silnych a slabych stranok. V objaveni toho, v ¢om by ste sa
mali zlepsit.

Prvym krokom je zoznamit sa so svojimi najvacsimi
konkurentmi. Kto su? Aké produkty alebo dopinkové sluzby
ponukaju? Ako komunikuju so svojimi zakaznikmi?

Pozorne sledujte, v €om su vaSi konkurenti skutocne dobri.
Je to kvalita ich produktov? Ich marketingova stratégia? Alebo
mozno spbsob, ako sa postaraju o zakaznikov?

Zistite, €o robia lepSie a premyslite, ako by ste mohli tieto
techniky alebo metddy pouzit, aby ste vylepsili viastny predaj,
propagaciu alebo komunikaciu so zakaznikmi.

Analyza toho, ¢o vasi konkurenti robia lepSie, méze byt
zdrojom inSpiracie. M6zete sa poucit z ich najlepSich praktik
a prisp6sobit ich svojmu podnikaniu, aby ste boli
konkurencieschopnejsi.
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Rovnako je délezité zistit, kde vas konkurent zaostava.
Mozno nevenuju dostatocnu pozornost socialnym sietam,
neposkytuju doplnkoveé sluzby...

Tieto slabiny konkurencie méZu byt vasSou prileZitostou.

Pochopenim toho, Co robia vasi konkurenti, m&zete jasne
definovat, €o robi vasu firmu alebo produkt jedine€nym a
preco by zakaznici mali vybrat prave vas.

Po dékladnom skumani vasich konkurentov by ste mali mat
jasnejSiu predstavu o tom, kde stojite vy. Aké su vase silné
stranky? Kde vidite prilezitosti na zlepSenie?

Analyza konkurencie je nevyhnutnym nastrojom pre kazdého
podnikatela. Poskytuje cenné informacie, ktoré moézu
ovplyvnit vase plany a buduci rast.

Je to klu€ k pochopeniu trhu, identifikacii prilezitosti a
vytvaraniu efektivnych stratégii na dosiahnutie vasich cielov.
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Vypracovanie ulohy:

Po vypracovani ulohy si uzivajte letné dni :)

SOM HANDMADE TVORCA

HINVAV THUZA ANLA'



