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Uloha:

Najdite 3 influencerov / influencerky a oslovte aspon 1 na
spolupracu s vasou znackou.

Vysvetlenie: ‘t |
Influencer marketing sa v poslednych rokoch stal jednym
z najucinnejSich nastrojov na propagaciu réznych vyrobkov aj | a

sluzieb. ' Z

Influenceri su osoby, ktoré majua vyrazny dosah a vplyv P—J\
na socialnych sietach. Casto maju vernud skupinu sledujucich,
ktori doveruju ich odporucaniam a nazorom.

Spolupraca s influencerom mézZe zna€ne zvysit viditelnost vasej
znacky, produktu a priniest novych zakaznikov.

AdZA

Pri vybere influencerov venujte pozornost nielen poctu ich
sledujucich, ale aj kvalite obsahu, spatnej vazbe od sledujucich a[
ich celkovému imidZu. \

Je dblezité, aby ste nasli takého influencera, ktory zodpoveda
hodnotam vaSej znacky a mdze ju spravne prezentovat svojej
komunite.

Zamerajte sa na kvalitu, nie kvantitu.

Velky pocet sledujucich nemusi automaticky znamenat lepSi
dosah. Mensi influenceri, Casto nazyvani ako "micro-influencers",
mo&zu mat nizsi pocet sledujucich, ale ich komunita méze byt
aktivnejsia a vernejsia.

AINVA
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Hodnotte autenticitu.

Vyberajte influencerov, ktori sa zdaju byt skutocni, autenticki a
maju vztah so svojimi sledujucimi. Ich odporucania by mali
vyznievat prirodzene a nie ako platena reklama.

Preskumajte ich predchadzajice spoluprace.
Skontrolujte s akymi znackami influencer spolupracoval

v minulosti a ako prezentoval ich produkty. Pozrite si starSie
prispevky. Nie je tiez dobré, ked' ma mnozstvo spoluprac

s roznymi znackami a v kazdom prispevku propaguje inu firmu.

Komunikujte jasne.

Ked oslovujete influencera, budte priamociara, jasna a
konkrétna ohladom svojich ocakavani a podmienok
spoluprace.

Ponuknite spravodlivid kompenzaciu.

Nielen financnu, ale aj produktovu alebo ind formu vymeny
hodnét. Uvedte jasne, o mbZu od vas oCakavat vymenou za
ich sluzby.

Budujte vztah.

Influencer marketing je najucinnejsi, ked je postaveny na
autentickom vztahu medzi znackou a influencerom. Vytvarajte
dlhodobé partnerstva, nie jednorazové transakcie.

Monitorujte a hodnotte vysledky.
Po dokonceni kampane sledujte a analyzujte vysledky, aby ste
zistili, €i ste dosiahli svoje ciele a Ci sa investicia vyplatila.
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Budte flexibilni a otvoreni spatnym vazbam.
Dobre je mat jasné ocCakavania, ale tiez je dblezité pocCuvat

influencera, ktory dobre pozna svoje publikum a vie, aky obsah

na nich najlepSie zapdsobi.

Vytvaranie silnych a dlhotrvajucich partnerstiev s influencermi
moze byt skvelym sposobom, ako zvysit povedomie o znacke a
pribliZit sa k svojej cielovej skupine na osobnejSej Urovni.

Ako najst vhodného influencera / influencerku?

Na socialnych sietach pomocou vyhladavania hashtagov s
vasou technikou alebo vSeobecnych hashtagov tykajucich
sa rucnej tvorby.

Kazda spolupraca na socialnych sietach by mala byt riadne
oznacfena. Hladajte #spolupraca.

Pozrite si www.socialawardslovakia.sk, kde najdete
zoznamy nominovanych influencerov z roznych kategorii.

Na svojich socialnych sietach dajte vediet, Ze hladate
ambasadora / ambasadorku na spolupracu.

Spoluprace so znackami maju velmi ¢asto aj blogeri a
blogerky alebo Youtuberi. Koho sledujete rada vy?
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https://www.socialawardslovakia.sk/krasa#hlasuj
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Vypracovanie ulohy:

Po vypracovani ulohy si uzivajte letné dni :)
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